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- El gran negocio

del

castellano en Brasil

El beneficio econdmico de
ensenar castellano en el
mundo a extranjeros despierta
el interés de las editoriales
espaiiolas, que han entrado
en el mercado brasilefio a
la espera de que el espafiol
se convierta en lengua de
ensenanza obligatoria

los estudiantes brasilenos se

les da a clegir, de momento,

entre estudiar como segunda

engua el espanol worros idio-
ms. Pero eso cambiard con la ley
propuesta en el Parlamento brasilefo
que introducira ¢l espaiiol como asig-
natura obligatoria en la enseianza me-
dia ——cquivalente a Secumdaria en Es-
pana--. Ty ciudades brasilenas que,
mcluso, va han 1|npl‘1m,ul(> L‘J espafiol
en su provecto curricular. Un pasteli-
Ho para fas editoriales cspan()las ya
quUE, Una Ve UE S¢ ponga ¢n marcha
la Jev, en Brasil estudiarin espanol mds
de seis millones de alumnos para los
GUE SR NECesarios mdy de 200.000
|)1Uf(‘MHIL L segan I rane neisco Moreno,
catedeidtico de L (ng,ua I's p.m__l_x‘
director Insututo Cervantes en
Brasil, Precisamente, esta institucion
CSTaque presenta mds candidaros para
obtener ¢l diploma de espaiol como
lengua excranjera. Realizan las proe-
bas desde estudiantes hasta profesores,
shogados o médicos. Segun la opi-
nion del acrual director del Instituto
Cervantes en Sao Paulo, fuan_ Manuel
:.;_:.‘i{‘.’ "la cantidad de profesores que
s¢ necesiturd es una cifra impredecible,
pero de todos modos fa tnplantacion
.[‘ I espanol en fa enserianza obligato-
ria o seri global, sino que s hard
enoescaias, por niveles. Ademads, las
universilades estan formande a brasi-
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El presndente de Brasil, Luiz Inacio Silva, y su esposa.
Durante su visita a un centro escolar de Sao Paulo.

lefios para sct profesores de espanol”.
IEl proyecto de ley estd avanzan-
do en su tramitacion, pero faltan los
pasos mis importantes: la aprobacion
por ¢l Pzn'hmcnto y por cl Presidente
de la Repiblica, Luiz Inacio Lula da
Sitva. En el caso de que la ley fuera fi-
nalimente promulgada, se estableceria
un periodo de cinco afios para que
los colegios dispusieran de la oferta
cfectiva de la ensciianza de espaiiol.

Cuarto idioma del mundo

El espafiol es el cuarto idioma
del mundo por ndmero de hablantes
—alrededor de 380 millones de perso-
nas lo utilizan- -, por dewrds del chino
mandarin, del inglés y del hindi, y uno
de los preferidos para estudiar como
segunda lengua en todo el mundo. Se

estima que en el afio 2050 un 6% de
la poblacion mundial se entenderi en
astellano, un 3% mas que en estos
momentos. Sin duda, el castellano
estd de moda, sobre todo, en Estados
Unidos y en Brasil.

Fn 46 anos habra 100 millones
de hispanohablantes en Estados Uni-
dos y los brasilefios serdn bilingties.
Fstas cifras significan una oportunidad
que algunas companias editoriales no
han querido dejar pasar para adentrar-
se cn zonas con importante potencial
y hasta ahora muy poco explotadas por
el mercado del libro, como Brasil.

FHasta el afio 2000 en este pais los
libros de espafiol estaban en manos de
editoriales francesas y alemanas, mas
activas que las espaiolas en ocupar
el mercado del texto de espanol en las
escuelas, colegios y universidades bra-
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- Anaya, Santillana y SM desembarcan en la ex-colonia portuguesa

stleias. Fon el curso aca-
démico 2001-2002 los.
libros de espanol mds
adoptados en las escue-
fes privadas de la en-
seflanza fundamental y
media en Brasil eran
de Ia editorial francesa
Hachette, que se llevd
un §2% Jel mercado; la
alemnana Klettel 1%, la
brasilefia Saraiva con el
23% v Moderna-San-3
tillana el 18%. En Es-

Caetano

pafa ¢l negocio del li-  césar Antonio Moli

a, director del Instituto Cervantes, en la sede de Sao Paulo

bro de espafiol para ex- durante la Semana de las Letras Hispano-brasilefias.

rranjeros también esta-

ba en manos de empresas forineas:
SGEL, del grupo francés Hachette;
Iidelsa, propiedad de Hatier; y Difu-
s16n, de la alemana Klett.

[.a situacidén estd cambiando.
Desde hace tres afios las editoriales
cspafiolas se estdn incorporando al
mercado brasilefio. En la actualidad
estdn afincadas cuatro, de las cuales
tres elaboran libros de texto en espa-
fol: Santillana, Anaya y SM; y la otra,
Plancta, se dedica sélo al sector de
lectura.

El Grupo Anaya inicjé su anda-
dura brasilefia en agosto de 1999 con
la compra de las editoriales Scipione y
Artica, lideres en el mercado de texto
ert Brasil, de las que posce el 50%
compartido, por motivos de estrategia,
cen la editorial brasilefia Abril.

Santillana entré en el mercado
brasilefio en marzo de 2001 con la
compra del 100% de las acciones de
Ia editorial Moderna, especializada en
fihros de educacion. En la‘actualidad,
es el primer proveedor de l4 ensefianza
privada y el cuarto de la publica.

La dlima editorial en llegar al
mercado del espafiol en Brasil es SM,
que instald su sede en Sao Paulo el
pasado 30 de agosto, con una inver-
sion inictal de ocho millones de euros,
hajo el nombre de Edigdes SM y con
¢l objetivo de "apoyar la educacién y
la cultura brasilefias”, en palabras de
Cesar Gémez, gestor de mercado de
Arnérica del Sur.

‘Todas las editoriales coinciden
¢n que elaborar un manual es un
proyecto lento y complicado. Antes
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de instalarse en un nuevo pais suelen
realizar un estudio de mercado previo
que garantice el éxito. Para la pos-
terior redaccién del libro buscan ex-
pertos y autores con experiencia en
la docencia, pero en pocas ocasiones
consultan con estudiantes.

Ferias y campaiias comerciales

Con anterioridad a que las edito-
riales espafiolas instalaran sus oficinas
en Brasil, las actividades de fomento y
promocién del sector editorial espafiol
en el extranjero se llevaban a cabo
principalmente a través de la participa-
cién en ferias y con campafias comer-
ciales organizadas por la Federacién
de Gremios de Editores de Espafia y
diferentes asociaciones del sector.

Los cursos de espanol on-line
facturaran 500 millones de euros
en 2005.

A pesar de la pre-
sencia espafiola, se siguen
oyendo quejas de profe-
sores y estudiantes bra-
silefios porque los textos
no estin adaptados a la
idiosincrasia y cultura del
pais. "Los manuales se ha-
cen sin tener en cuenta
al lector de Brasil, con
ejemplos de la cultura y
la historia de Espafia”, ex-
plica Pascual Soto, de Pla-
neta. Las editoriales escri-
ben manuales universales,
por razones econdmicas,
sin tener en cuenta que los
alumnos brasilefios acaban estudiando
espafiol en libros pensados para espa-
fioles. En la actualidad todavia no se
crean planes curriculares especificos,
sino que la mayorfa apuesta por lo
seguro. "Los libros de texto no repre-
sentardn un problema para la obli-
gatoriedad del espafol. Brasil tiene
una importante industria editorial y
puede atender las necesidades de su
poblacién escolar en la ensefianza del
espafiol. No obstante, serfa bueno con-
tar también con la cooperacién es-
pafiola si fuera necesario”, asegura
Francisco Corral Sdnchez-Cabezudo,
director del Instituto Cervantes de
Rio de Janeiro.

Una de las dreas de negocio que
mas estd creciendo en Brasil en relacion
con el espafiol es su ensefianza en la
Red. Espasa Calpe, del grupo Planeta,
abri6 en 2002 el portal es.hablar.com,
una web dedicada a impartir cursos de
espafiol. Segin Francisco Muiioz, res-
ponsable del proyecto, "estos cursos
tienen un gran crecimiento cada afio
que pasa”. Para asentarse en el mer-
cado, impartieron lecciones gratuitas
de espafiol a través del correo electré-
nico. Asi consiguieron ripidamente
10.000 suscriptores. El curso, que si-
gue el plan curricular del Instituto
Cervantes, por un precio de 56 euros,
ofrece clases virtuales para grupos de
seis estudiantes.

Hasta hace unos afios, sélo un
reducido grupo de compafifas multi-
nacionales ofrecfan cursos de espafiol
a distancia, hasta que en 2002, Espasa,
bajo el nombre Es Espasa, comenzd
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a trabajar en este sector con Espasa
FLE. Un mercado que se espera que
el préximo aio facture en torno a
los 500 millones de euros. De hecho
Espasa ELE pretende obtener en 2005
cerca de nueve millones de euros
con estos cursos on-line, segin Vic-
tor Marsi, director de Marketing y
Ventas.

En esta linea también mantiene
acuerdos con Brasil Telecom y Unile-
ver para que sus empleados aprendan
espafiol a través de su web.

Mercosur y capital espaiiol

Aunque el primer escritor cono-
cido en lengua brasilefia es un espafiol,
¢l jesuita José de Anchieta, que se
encargd de la accién lingiiistica de los
misioneros en América, las verdaderas
razones para que se implante el espa-
iiol como idioma obligatorio en los
centros de ensefianza media cn Brasil
<on dos: Ja incorporacién del pais en
¢l Mercosur y la permanente entrada
de capital espafiol en el estado. Espafia
<¢ ha convertido en la dltima década
en ¢l segundo inversor internacional
de Brasil, por detris de EE UU. De
hecho, en el marco del Festival Améri-
ca del Sur, que se desarroll6 el pasado
mes de octubre en Brasil, ¢l secretario
c¢jecutivo del Ministerio de Cultura
de este pafs, Juca Ferreira, indic6 que
"uno de los elementos fundamentales
de la integracién de los pueblos, prin-
cipalmente en el marco del Mercosur,
es el idioma”.

Mientras Juan Valdés decia en
el siglo XVI que en ltalia estudiaban
espaiol "por gentileza y galania”, hoy
los brasilefos estudian espaiiol por
intereses econdmicos y culturales.

Con el asentamiento de las edi-
toriales espafiolas en Brasil se han
reducido las quejas ante la dificultad
para adquirir libros de texto y consul-
ta, y por los precios de los libros
importados, con un coste cuatro veces
mayor. "Los mis beneficiados con el
crecimiento de las editoriales espafio-
las en el pafs serin los brasilenos,
porque Brasil es como una isla lusa en
medio de un mar de hispanohablan-
tes”, asegura Juan Manuel Casado. ©
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